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Kreativität ist allgegenwärtig und zu einem Leitbild von Wirtschaft und Gesellschaft avanciert. Denn 

die Innovationskraft von Unternehmen hängt unmittelbar von der Kreativität ihrer Mitarbeiter, 

Führungskräfte und Gründer ab. Firmen und ganze Branchen müssen kreativ sein, um im 

internationalen Wettbewerb zu bestehen. Doch was bedeutet „Kreativität“ genau?  

Prof. Dr. Oliver Mauroner geht der Frage nach und versucht den Diskurs auf die Aspekte zu lenken, 

die wesentlich dafür sind, dass Kreativität entstehen und genutzt werden kann. Welcher 

Voraussetzungen und Rahmenbedingungen bedarf es, damit Potenziale zum Tragen kommen? 

Kreativität ist dabei kein lebensfernes Konzept, sondern soziale Praktik, unternehmerischer Prozess 

und persönliche Eigenschaft in einem. Das Buch „Kreativitäts- und Innovationsmanagement“ stellt 

die wirtschaftlichen und organisatorischen Aspekte von Kreativität und Innovation dar und analysiert 

sie ausgehend vom einzelnen Menschen sowie dessen sozialer Einbindung über Entstehungsorte bis 

hin zu organisationalen Prozessen.  

Die Inhalte basieren auf den akademischen und beruflichen Erfahrungen des Autors und geben einen 

Überblick über Theorien, Methoden und die praktische Handhabung von Kreativität. 

 

 

Der Autor: 

Oliver Mauroner ist Professor für Betriebswirtschaftslehre, insbesondere zukunftsorientiertes 

Management im Mittelstand an der Hochschule Mainz.  
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268 Seiten 
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Wirtschaftliche und organisatorische Aspekte von Kreativität und Innovation 

werden in verständlicher Weise dargestellt. Die Leserinnen und Leser gewinnen 

einen Überblick über Theorien, Methoden und die praktische Handhabung der Kreativität. 
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